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Il Trattato & una aggiornata sistemazione delle materie
regolate dal codice civile e dalle leggi che lo integrano. E
destinato ai professionisti del diritto — docenti, avvocati,
magistrati, notai — oltre che ai laureati che si accingono
ad affrontare gli esami di ammissione alle relative
carriere. Vuole soddisfare 'avvertita esigenza di un
sapere organico in un’epoca di vaste e incessanti
trasformazioni delle fonti del diritto civile, che ora non
sono solo fonti nazionali, ma anche comunitarie e
universali, mentre la giurisprudenza accentua la propria
vocazione all’adeguamento del diritto ai mutamenti della
realtd. E anche un’epoca caratterizzata, in modo
sempre piu invasivo, dalla proliferazione dell’editoria
giuridica specializzata su temi settoriali e, soprattutto,
dominata dall’avvento di tecniche di informazione
telematica, che parcellizzano la conoscenza del diritto,
creando l'illusione — ma solo di illusione si tratta — che
una rapida e puntuale informazione possa sostituire i
classici strumenti di formazione giuridica. Sono ragioni in
piu, rispetto a quelle gia avvertibili in passato, per
riportare il nuovo che avanza, e che si manifesta
attraverso le odierne tecniche di informazione, entro
I'unita del sistema del diritto civile. E, nel nostro tempo,
I'unica trattazione dell'intero diritto civile condotta da

un’unica mano, che é quella prestigiosa di Francesco
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Galgano. Cio che rende possibile una sintesi
complessiva impensabile per le trattazioni a piu mani, e
garantisce la coerenza dell'insieme ed un sicuro
orientamento del lettore, che potra trovare di ciascun
problema una risposta coordinata con la risposta data ad
ogni altro problema. | 4 volumi toccano tutto il diritto
civile e commerciale. STRUTTURA VOLUME Il PARTE
SETTIMA - LE OBBLIGAZIONI IN GENERALE Capitolo
Primo - L'obbligazione Capitolo Secondo -
L’adempimento e I'inadempimento Capitolo Terzo -
Estinzione dell'obbligazione per cause diverse
dallladempimento Capitolo Quarto - Circolazione e altre
vicende del rapporto obbligatorio PARTE OTTAVA - IL
CONTRATTO IN GENERALE Capitolo Primo -
Introduzione Capitolo Secondo - Il contratto e
I'autonomia contrattuale Capitolo Terzo - | requisiti
delcontratto Capitolo Quarto - lltermine e la condizione
Capitolo Quinto - L’effetto traslativo del contratto
Capitolo Sesto - Il contratto plurilaterale Capitolo Settimo
- Validita e invalidita Capitolo Ottavo - La simulazione e
I'apparenza Capitolo Nono - La rappresentanza Capitolo
Decimo - L'interpretazione e la qualificazione Capitolo
Undicesimo - La fiducia Capitolo Dodicesimo - Gli effetti
del contratto Capitolo Tredicesimo - La risoluzione del
contratto Capitolo Quattordicesimo - La congruita dello
scambio contrattuale Capitolo Quindicesimo - lldovere di
buona fede e I'abuso deldiritto PARTE NONA - |
SINGOLI CONTRATTI Capitolo Primo - | contratti per la
circolazione dei beni Capitolo Secondo - | contratti per
ilgodimento dei beni Capitolo Terzo - | contratti per

I'esecuzione di opere o di servizi Capitolo Quarto - |
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contratti per ilcompimento o per la promozione di affari
Capitolo Quinto - | contratti di prestito e di finanziamento
Capitolo Sesto - | contratti bancari Capitolo Settimo - |
contratti di borsa Capitolo Ottavo - | contratti di
assicurazione e di rendita Capitolo Nono - | contratti per
I'utilizzazione dei computers Capitolo Decimo - |

contratti nelle liti

Il giusto prezzomercati e giustizia in una citta di ancien
régime : (Corleone, secoli XVI-XVIDII giusto
prezzomercati e giustizia in una citta d'ancien régime
(Corleone, secoli XVI-XVIl)Potere e mercatoLo Stato e
I'economialBL Libri

La dinamica dei prezzi € uno degli argomenti classici
della storia economica. L'attenzione per questo tema
fu particolarmente viva a partire dagli anni trenta del
novecento, in tutti i paesi europei. | materiali raccolti
e pubblicati a quell'epoca continuano a costituire una
base documentaria importante per ogni ricerca
sull'andamento economico delle economie pre-
industriali. L'interesse per i prezzi si ridusse dagli
anni settanta agli anni novanta. E ripreso, tuttavia,
negli ultimi quindici-venti anni come conseguenza
della rinnovata attenzione per il tema della crescita e
per i cambiamenti di lungo periodo nelle economie
del passato. Il confronto fra i livelli di sviluppo di
economie diverse, come quella europea e quella
asiatica, insieme con l'uso di strumenti statistici piu
avanzati nel campo della storia economica, ha
rafforzato l'interesse per i prezzi. | contributi presenti

in questo volume si agggge:gl?ano intorno a due macro-



temi: La formazione dei prezzi nelle economie e
societa pre-industriali durante i secoli dal XlI all'inizio
del XIX e il movimento dei prezzi nel lungo periodo,
nonché il rapporto esistente con quello di altre
variabili economiche e non-economiche, quali la
popolazione, la massa monetaria, il prodotto, la
produttivita, la velocita di circolazione della moneta, |
cambiamenti nelle istituzioni.

Il libro si compone di tre parti. Nella prima parte
I'autore sostiene la tesi della "necessita storica" del
socialismo liberale perché una societa aperta possa
perdurare e prosperare. Nella seconda parte,
Mastrolia sostiene, dopo aver passato al vaglio tutti
gli atti dei lavori preparatori della Carta
costituzionale, che la legge fondamentale della
Repubblica italiana é fatta della stessa materia di cui
e fatto il socialismo liberale. La terza parte, infine,
dedicata al pensiero politico di Bettino Craxi, che fu il
primo - € questa la tesi che l'autore propone - a
tentare di costruire una sinistra costituzionale in
Italia, vale a dire una sinistra che potesse realmente
aspirare alla guida del Paese. In quest'ultima parte
un ampio spazio e dedicato anche al pensiero
politico di Enrico Berlinguer e ai rapporti tra il PCl e il
PSI.

La piu completa e dettagliata esposizione di tutto
guanto occorre sapere in tema di marketing del
turismo. Il libro e indicato per imprenditori turistici,

manager e personale di strutture alberghiere,
Page 4/7



ristorative, compagnie di trasporto, imprese fornitric
Il volume Strategie di Pricing € la prima guida che tratta in
maniera chiara e pragmatica una delle questioni basilari del
mondo aziendale: come sfruttare la leva del prezzo per
incrementare la redditivita aziendale ed identificare nuove
opportunita di crescita. Il pricing ha un impatto diretto sulla
redditivita aziendale, tuttavia le imprese non sfruttano
pienamente le sue potenzialita. Spesso la definizione del
prezzo si riduce all'applicazione di formule predefinite,
all'orientamento alla concorrenza, all'aggiunta di un margine
sul costo o al semplice istinto perdendo cosi reddito
aziendale. Inoltre, visti i successi di molte imprese nella
riduzione dei costi, la potenziale redditivita aggiuntiva
derivante dal cost cutting risulta limitata. Ecco perché anche
in Italia il pricing sta vivendo una rinascita. Simon e Zatta,
mettendo a frutto la loro esperienza di consulenti aziendali,
docenti e referenti, chiariscono come affrontare le diverse
sfide con le quali i responsabili del marketing e la direzione
aziendale si confrontano quando intendono definire ed
implementare strategie di pricing. Casi aziendali, esempi
italiani ed esteri rendono ancora piu facilmente comprensibile
e applicabile la materia trattata.

Il presente Volume e? concepito come completamento ed
estensione del Testo “Matematica Finanziaria” dei medesimi
Autori e ne condivide I'impostazione di tipo problem solving.
Lo sviluppo di numerosi Casi di Studio e? realizzato ponendo
particolare attenzione alla modellazione del problema,
effettuata anche per via grafica. Dal lato risolutivo, i metodi
sono spiegati nel dettaglio e con cura, in particolare quando
si tratta di tecniche non elementari, come ad esempio i
metodi numerici che intervengono nella determinazione del
Tasso Implicito. Viene inoltre ribadita I'analisi delle tecniche
che coinvolgono l'utilizzo del foglio elettronico, al fine di
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realizzare soluzioni automatiche di ampie classi di problemi.
Attraverso le apposite Sezioni denominate “Caccia
all'errore” si esaminano inoltre gli errori piu? comuni
riscontrati nelle risoluzioni e se ne esplicita I'origine, al fine di
renderne piu? agevole I'eliminazione. Senza I'esigenza di
completezza sui fondamenti teorici, si sviluppano infine
Approfondimenti e Analisi empiriche su aspetti specifici
ricorrenti al fine di individuarne la natura pur senza I'utilizzo
di tecniche matematiche non elementari.
Come sarebbe un mondo senza tasse e spesa pubblica?
Davvero le politiche pubbliche riescono a risolvere i conflitti
fra gli attori economici? O invece li creano? Esiste infine una
“giusta misura” di interventismo? In Potere e mercato Murray
N. Rothbard analizza gli effetti dell'azione dello Stato in
campo economico. Nella sua visione la coercizione esercitata
dal potere s’oppone sempre alla liberta permessa dal
mercato. Per questa ragione, I'economista americano prova a
immaginare istituzioni volontariamente scelte, le quali
assolvano anche a quei compiti (difesa, polizia, giustizia) che
nelle nostre societa sono oggi affidati allo Stato. E il tema
delle “agenzie private di protezione”, quale alternativa
radicale al monopolio statale della violenza. Quello che viene
alla luce e un liberalismo estremamente coerente, rigoroso,
che non ammette compromessi: il tutto all'insegna di una
riflessione sul migliore ordine sociale secondo cui gli uomini
hanno diritti naturali che nessuno, e per nessun motivo, puo
violare.
1060.200
Il marketing aziendale puo fornire una valida
metodologia operativa alle numerose organizzazioni
iImpegnate nel volontariato. Il non profit, per essere
davvero efficace, puo e deve far uso di criteri aziendali
per la determinazione degli obiettivi da raggiungere, la
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pianificazione, I' organizzazione dei volontari, il
reperimento dei fondi, la pubblicita, i contatti con le
istituzioni politiche, ecc.
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